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Kohl & Partner —

Qualitat im Tourismus

KOHL&PARTNER

HOTEL & TOURISM CONSULTING

Flhrende Tourismusberatung
in Osterreich

10 Biros in sieben Landern,
Team mit 40 Experten

Blro Stuttgart 4 Mitarbeiter

Kunden: Schwarzwald, WiMi,
Naturparke, TMBW, Schwab.
Alb, Remstal, Regio

Projekte: Moststral3e, Obst-
stral3e, Landschaftsparks
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Yosteyel S el

Eigene Mosterei in
Waldstetten

Packpresse mit Bag-
in-Box

Eigene Produkte
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Machbarkeitsstudie

* Auftraggeber: Lkr. ES/RT tUber Mythos Schwébische Alb und
FVV Teck/Neuffen, Forderung Biospharengebiet
* Laufzeit April bis Dezember 2010

* Moglichkeiten/Potenziale einer Themenstral3e Streuobst,
Routenfihrung

* Fokus ca. 40 ausgewahlte Gemeinden

* Besondere Berucksichtigung Nachbarlandkreise und
Initiative Streuobstland

* Aktueller Stand:
Gesamtumsetzung mit 6 Landkreisen als Initiative
~Schwabisches Streuobstparadies*
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F - Ergebnisse Potenzialanalyse (Vgl. Most-/ Obststrale)

Kriterium Moststrae ! ObststraBe 2
200km lang/ Viertel
Streuobstflache 5.300 km? 130,52 kmz2 3
Anzahl Obstbaume 320.000 783.000 3
Museen zum Thema 8 5
Mostbesen 29 17
Lehrpfade und Schaugarten 5 16
Ab-Hof Verkaufer/Direktvermarkter 26 334
Einwohner im Gebiet 85.000 425.433
Einwohner im Einzugsgebiet (Umkreis ca. 60min.) 1.140.300 9.262.722
Tagesbesucher - 6.389.614 °
Ankunfte (Ubernachtende Gaste) 101.597 279.000°
Ubernachtungen 190.719 830.000 5
Betten - 6.420°
20.000 Besucher 80.000 Besucher

Besucher ausgewahlter Stellen

MostBirnHaus

Freilichtmuseum

1Datenbasis: Prospekte, Studienreise, eigene Rechieea Internet
2Datenbasis: Bestandsaufnahme

31t. Initiative Streuobstland fur Landkreise ES und RT

4nur besonders herausragende und relevante Betriebe
Shezogen auf die ausgewahlten Orte im Projektgebiet
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Wirtschaftlichkeit auf ersten 5 Jahre2

Steigerung der Ubernachtungen um 2 % (16.596 Uberna  chtungen):
= ca. 1,45 Mio.€ Mehrumsatz Ubernachtungsgéaste
= davon 94.270€ Mehrumsatz nur fur Einkaufe

Steigerung Tagesgastezahlen um 2% (127.792 Personen)
= ca. 3,88 Mio. € Mehrumsatz Tagesgaste
= davon 2,66 Mio.€ Mehrumsatz nur fur Einkaufe

7-8 neue Arbeitsplatze nur bei Direktvermarktern
(25% mehr Betriebe kdnnen davon leben, nach Beispie | Kasestral3e 25%
und Mostviertel 200%)

Gesamteffekt mindestens 5,33 Mio.€ mehr Umsatz, bei5 % Steigerung 13,33
Mio.€!

2 Berechnungsgrundlage Zahlen des dwif und des Stati stischen Landesamtes BW
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Themen und Angebote

* Themenschwerpunkt liegt auf Streuobst

* Besonders betont werden soll dabei das Landschaftse lement
~Streuobstwiesen“ mit allen seinen sich daraus ergebe nden Facetten

 Naturschutz
- Pflege und Erhaltung
*  Produzenten
 Gastronomie
* Bildung StreuObst StreuObst
 [este etc.
& Bewegung & Kultur
StreuObst N\ / StreuObst
&Genuss || Subthemen | =" | & Natur
o l “
StreuObst StreuObst
- StreuObst
& Bildung & Gesundheit
& Festle

Authentizitat, Qualitat dienen als Querschnittsfunk tionen
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Dienstleistungs-

Produktbereich bereich

Verbesserung der Bessere Nutzung

Fuhrungen,
Verkostungen und
Besichtigungen

Offnungszeiten im Tagesausflugsverkehr
Direktverkauf mit Marktstanden

Mit ,Wertaufladung*
gerechte Preise
erzielen

Veranstaltungen
und Feste

Nachfrage mit
Uberregionaler
Werbung
schaffen

Produktvertrieb

Uber Gastronomie
ausbauen

Wertschopfungs-
potenziale

Ausflugsangebote/

Produktvertrieb
Uber offentliche
Einrichtungen
verstarken

Touristische
Pauschalangebote

Souvenir-
Produkte

Neue touristische
Dienstleistungen
zum Thema

Spezialitaten
erhdéhen den
Deckungsbeitrag

Eigene
Produktlinie/
Label
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Beispiel

Tourismusangebote

Routen nach ,Entdeckertempo®: Routen nach Themen:
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Beispiel

~Wertaufladung*

e Steirische ApfelstraRe, Osterreich

* 25 km Themenstral3e mit 5 Mitgliedsgemeinen und rund 40
teilnehmenden Partnerbetrieben / Obstbauern

= Inszenierung des Thema ,Apfel“ Giber den
~Abakus“(Apfelschnaps), den Apfelstralden — Verfuhrer e tc.

= 23 Apfelmanner bilden eine Bruderschaft mit fixen R egeln und
brennen unter anderem den Abakus einmal / Jahr

= nur fur wirdig befundene Kunden dirfen die Prasenta tion des

Abakus besuchen (Begehrlichkeit)
Ak!«ua

Ber Geist der Apfrhllinnu

APEELSTRASSEN

VERFUHRER
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Beispiel

~Wertaufladung*

* Durch sichtbare Qualitatsauszeichnungen eine Aufwert ung
der ,eher zuriickhaltenden” Kleinbetriebe

* Durch besondere Verpackung, Kennzeichnung, Marketing
e Durch besondere Aufmerksamkeit Offentlichkeit

* Durch besondere ,,Geschichten®/Inszenierungen

= Messe ,Ab Hof" Wieselburg
= Besondere Flasche ,Mostviertel®
= Etiketten ,Sonderabfullungen®
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Beispiel

Gastronomie-Kooperation

e Hessische Wirtshauskelterer

Hessische
Wirtshaus Kelterer

* Zusammenschluss von 7 Gastronomen mit eigenen
Mostprodukten

= Gemeinsame Produktlinie bestehend aus KultApfel
feinherb/rot/rosé, Spezialitaten pro Betrieb (Sorten  rein,
Mischungen, Holzfass)

= Zahlreiche Veranstaltungen und Arrangements wie ,,Sch au-
Kelter-Tag", ,,Apfel-Brunch®, ,Apfelwein-Erlebnis-Woche nende*
und ,Kult-Apfel-Tour"
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Beispiel

Spezialitaten

* Eigene Produkte Mosterei Seiz

* Verschiedene Spezialitaten

= Spezialitaten-Safte Bag-in-Box
(Gelbmdstler Birnensatft)

= Manzana“ Apfeldessertwein
(hoher Deckungsbeitrag)

= Glihmost , Alb-Gluher

= Alb-Sun-Downer*
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Beispiel

FUhrungen, Verkostungen

* Ausgebildete Fuhrer
(Obstler, Albguides/BSG-Botschafter)

* Ausbildung zu Saft-Kennern, Most-Sommeliers

* Einbezug der Obst- und Gartenbauvereine

=  Wichtig: Qualitat der Veranstaltungen absichern
= Moglichst hochwertige Werbung inklusive professione llen
Stunden -/Preiskalkulationen
= |deal: Kooperation mit anderen Anbietern, Wirtschaf  tspartnern
=  Kombination mit Kultur/Kunst
,<Jazz unterm Apfelbaum*
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Beispiel

Mostbarone

MoststraRe Mostviertel, Osterreich

= 19 Mostbarone im Mostviertel, die die Mostkultur und die Qualitat der
Produkte in der Region sicherstellen sollen

= Menschen sollen fir ,den Most" begeistert werden

o Beispielsweise mit Mosten, Saften, Edelbranden, Verkostungen,
innovativen Produkten wie Birnensenf, Birnenweckerl, Birnenessig, oder
durch eine spielerische Vermittlung der Mostkultur mit Mosttalern oder
einem Most — Roulette

o Mostbauern aus der Region nehmen immer wieder an der internationalen
Destillateur Meisterschatft ,Destiallata“ teil

o Mostbauern werden z.B. in Englisch geschult um Verkostungen englisch
durchflhren zu kdnnen ...
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Beispiel

auschalen, Tourismusangebote

* MoststraRe Mostviertel, Osterreich

Magtstrabe = Gasigeber

Moststrafe-Heungs

Meetstrabe-\Wirte

Mindestens zehn Wochan pro Jahr hat jeder
Mosthaurige geoffmet. Hiar sitzt man mittan im
Obstgarten oder in dar urigen Stube und gemieBt
regionstypische Schmankarin.

Uriaub am Bauernhol
Sie zind die Sperialisten Fir Mast und Eost, His
gemneldt man in gemitlicher Atmosphare Kistlichkerten
wie Mastbratl oder Mostpudding und kann erlesene

Moste verkosten. &

d Mostharone engagisren sich besonders fur die
Mastkultur. Sie bieten beste Qualitat und gestaiten
informativ-unterhaltzame Programme fur kleine und
grifers Gruppen. &

{:Eﬂu’ﬁ.ﬁ}@{f‘}' Sie Sll‘ld :I-E bEZ-:E."I n'u:.ress.e."u. :ia: Mostwiertel won
.
~Zimmer

HEETVE

seinen genussvollen Seiben kennenzulernen.
Genieferzimmer sind nur in ausgewahlten Hausem
und an bezonderen Plate=n zu Finden,

~T0p Haurige” sind Letbetriebe der NO-Heurigentoultur.
Sie bis regionstypische Atmosphére, regionale
Spezialitaten aus der Heungankiche sowie
hochweartige Moste, =

laub arn Bauernh

Auf den stolzen Mostwiertler Vierkanthéfen kann man
prachtig wahnen, den fruchtigen Most und die
kulinarschen Késthchkeiten der Moststrabe genielen
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Beispiel

Offnungszelten Produktverkauf

* Verkaufsstanden Ein- und Ausfallstral3en, bei Ausflug szielen und
Ausflugsparkplatzen

e Verkaufsstellen in Tourismusbetrieben

e zeitlich befristete Markte bei Ausflugszielen oder Ho tels

Heu +Stroh
fiir
Jleintiere
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Beispiel

Erfolgsmeldungen

Beispiel Moststralde

* Tag des Mostes mit rund 100.000 Besuchern am Tag

* Mostbirnhaus mit 25.000 Besucher pro Jahr
(Impulse: 1,5 Mio. € Investition; 5 Arbeitsplatze)

* Nachtigungen TVB Moststral3e: + 71 % in 10 Jahren
(1999 111.000 auf 2009 mit 190.000 Ubernachtungen)

* Seit Eroffnung des Mostbirnhauses: + 9% Nachtigungen
(Ubernachtungen von 174.000 2007 auf 190.000 2009)

* Aussagen der Direktvermarkter: ,Es konnen seit Griindung
doppelt so viele Direktvermarkter vom Produkteinkauf
leben®, ,Umsatz der Vermarkter hat sich verdoppelt*
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Beispiel

Erfolgsmeldungen

Beispiel Kasestral3e Bregenzerwald

* wirtschaftliche Impulse Direktvermarkter, +25% Umsatz @

(Sennereien, Ab-Hof-Verkauf, Kasehaus etc. , geschatzt) 3
KaseStrasse

* Weitere wirtschaftliche Impulse vor allem durch zahlreiche Bragenzerwald
Exkursionen, die z.T. auch aus dem Ausland kommen

* Anfragen Exkursionen an Tourismus Bregenzerwald
2001 30%ige Steigerung im Vergleich zu 2000

* Anfragen an den Kéasestral3enverein stiegen um ca. 30%.

* Schatzungen gehen von 600.000 Besuchern aus, die nur auf
Grund der Kasestralde in die Region kommen.
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Beispiel

Nthen aus touristischen Angeboten

Organisation/Partner Nutzen

e Landkreise, Kommunen und | ® Touristisches Produkt, Wertschopfung durch Frequenz-/ Umsatz-/
Beschaftigungs- Impuls, Imagebildung und Bekanntheit. Erhalt
Streuobstwiesen, Impuls und Motivationsentwickung

fur Investitionen in den Landkreis

Tourismusorganisationen

Leistungspartner/ Anbieter * Mehr Frequenz, hohere Umséatze, mehr Wertschopfung, hohere
Bekanntheit, bessere Auslastung

Bevolkerung * Erh6éhung der Lebensqualitat, Identitatsstiftung, Erholungswert

* Honorierung, Aufwertung der Pflegearbeit, hbhere Preise durch
hohen Absatz u. neue Produkte

Wiesenbesitzer

Gaste und Besucher * Buchbare Packages, Attraktives Ausflugsziel im
Naherholungsbereich, Kompaktheit und gute
Ubersichtlichkeit der vielen Angebote zum Thema Streuobst

KOHLZPARTNER




Kohl & Partner Newsletter
Infos, Zahlen, Vergleiche
www.kohl.at

KOHLEZPARTNER NEWS

Vielen Dank!

Alexander Seiz

Kohl & Partner Stuttgart
Rechbergstr. 22
73550 Waldstetten -
Tel. 07171 /94770-11 Ko Pornr ol o T o i
Fax 07171/ 94770-14
E-Mail: stuttgart@kohl-int.com
www.kohl.at

Kohl & Partner Seminare:
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Kohl & Partner ¢ S ' g om 9.-11. Juni 2010
Symp
,Deutscher Wellness Gipfel 2010°

Bra Www.mosterei-seiz.de
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