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ich bin eine Prasentation fur die Kreisfachberatertagung 2015
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in Edingen (bei Heidelberg/Region Rhein-Neckar)

(von links Georg (Junior), Monika, Monika, Georg Schneider) Hofladen

Produkte:
«  hauptséchlich Apfel (in jeder Form: Obst, Saft, getrocknet, Gele, Sekt, Schnaps
etc.)

e Baume / Baumschule
¢ Sonstiges Obst wie Birnen, Zwetschgen, Pfirsiche etc.
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Produktvorstellung
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gelbfleischiger rotfleischiger rotfleischiger
Essapfel Zierapfel Essapfel

Bldoyele Zierapfet wwwgarten-schiueterde
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Apfelsaft:
° roG
e naturlich

* erfrischend sauer
*  Abflliflasche: 0,33l Longneck-Glasflasche mit Kronkorken

*  Sberilisation mittels Hitze
- keine Konservierungsstoffe
- kein Zuckerzusatz
- keine Farbstoffe
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Georg Schneider brachte die besonderen Apfel mit nach Deutschland in seine
bestehende gelbe Apfelfamiie - ,apfelfamiliar® gesehen waren sie also ein
MiGbringsel

Georg Schneider liebt seinen Beruf: ,,Fiir mich sind meine Apfel
wie eine zweite Familie®, so der gelernte Gartner.

Seitdem bezeichnet er den auBergewohnlichen Apfel als
das Stiefkind der Familie
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das Design
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etleFklnd é

suB kann jeder

etleFklnd é

suB kann jeder
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Apfelsaft

ich bin natlrlich rot und erfrischend sauer

. . \o
stiefFkind 9

Stiefkind ist 100% natiirlich roter Apfelsaft.

Entstanden durch eine spezielle Kreuzung aus gelben Esséapfeln
und rotfleischigen Zierapfeln. ,,Fiir mich sind meine Apfel wie
eine zweite Familie®, so der Obstbauer Georg Schneider. Da er
die rotbe Apfelsorte aus Frankreich in seine gelbe Apfelfamilie
brachte, bezeichneb er sie liebevoll als das Stiefkind der Familie.

www.stiefkind-shop.de Nahrwerbangabe pro 100 ml
Baumschule und Obstbau Georg Schneider GbR | (Durchschnibtswerte pro Abfiillung):
Grenzhdfer StraBe 60, 68535 Edingen Brennwert 189 kJ/447 keal
EiweiB 01g
Abfiiller: Walther KelGerei Kohlenhydrate 10,79
FliederstrstraBe 2, 63486 Bruchkdbel davon fruchteigener Zucker 10,7 g
Fett 0g
davon gesétbigte Fettsduren 0g
Ballaststoffe 079
Nabrium 11mg

Mindestens haltbar bis: “ll‘ ‘” ‘l‘

0"7935737275998




24er Kasten Sixpack
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das Vertriebsgebiet
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* 145000 Einwohner (107000 Arbeitsplatze)

* 52000 Aus- und Weiterbildungsplatze o A~ |
* (33000 an Uni/Hochschule) Bl 2 - .
o B Rl e

e 35 Mio. Gaste im Jahr
*  Stadt mit hochstem Akademiker-Anteil Deutschlands

*  35% junger als 30 Jahre
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die Zielgruppe
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e Heidelberger Studenten
(20-29 J.) und Akademiker (ab 29 J.)

e 20-3bJahre

¢ mannlich und weiblich
*  46% der Studenten haben 100 - 250 Euro zum Ausgeben pro Monat

* Individualisten, Selbstdarsteller, Entdecker, Trendsetter =
diejenigen, die sich von der Masse abgrenzen mochten

Quelle: wwwiverbraucheranalyse.de
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3 Motive zur Einfuhrungskampagne 2012/2013
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Webauftrict

Corporate Webseite inkl. Onlineshop
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- Unterseiten zur Info
- fasb alle Unterseiten enthalten Slideshows
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Social Media
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shedkind Apfelsatt
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Marketingmalnahmen &
PR




PI"OI’Y\OHOI’\G / eompﬁng / 8U@Fi||d

In der Heidelberger FuBgangerzone

N umAU%KUNST 1 Promotion auf Start Up
<. % Veranstalbungen

Club-Promotions in Heidelberg:

Die rote Stiefkind-Perlicke als Bobfrisur soll an das
Stiefkind Logo erinnern
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Stiefkind wurde ausgezeichneb in den Kategorien:

G EWI NNER - bester Internetauftrict

- beste MarketingaktiviGat

beste Marketingakbiviban
& bester Inbernetiaufbritt
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Produkterweiterung 2013
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