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Traditionelles AFS Streuobst
Was lernen wir daraus
in Richtung Wertschopfung?
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Traditionelles AFS Streuobst
Was lernen wir daraus
in Richtung Wertschopfung?

OCHSTAMM

. T_ DEUTSCHLAND :

-------------------------------------------

WIE entsteht Wertschopfung?
Der Weg zur Wertschopfung beim traditionellen AFS Streuobst
Ubertragbare Erfolgsfaktoren

www.hochstamm-deutschland.de



Wie entsteht Wertschopfung?




Wie entsteht Wertschopfung?

KRONUNG '

=

1ke=718€

Quelle: kaufland.de

www.hochstamm-deutschland.de



Wie entsteht Wertschopfung?

"NESPRESSO

=

KRONUNG

=

Tkg=718%€ Tkg= ca 80€

Quelle: kaufland.de, nestlé/nespresso.com

www.hochstamm-deutschland.de



Wie entsteht Wertschopfung?

..........................................................................................

"'gf

100kg =20 €

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V.



Wie entsteht Wertschopfung?
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APFEL & BERGAMOTIE

$ 200 APFELSORTEN

AT PR

100kg =20 €

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V., Streuobstinitiative Hersbrucker Alb e.V.



Der Weg zur Wertschopfung

.........................................................................................

* Wertschopfung erfolgt entlang von Wertschopfungsketten (WSK)

Vorleistungen Produktion Verarbeitung w
(Betriebsmittel, (Obstertrac) (Kelterei, Trocknung, arkt
Beratung etc) d Tafelobst)

» Auf jeder WSK-Stufe entsteht Wertschopfung => WSK komplett nutzen
* WSKs ,riickwarts” denken => Markt (Kunden + Bediirfnisse) bestimmt WSK

* Ziel: Maximierung des Kundennutzen




WSK wird vom Kunden definiert

Verbraucherforschung und Marktentwicklung

1

Quelle: Philipp, Zander (2024, unverdéffentlicht), Preservation by consumption? Consumers’ associations, knowledge, and willingness to pay for products from traditional orchard meadows

www.hochstamm-deutschland.de



WSK wird vom Kunden definiert

..........................................................................................

* Verbraucherforschung und Marktentwicklung

Vorleistungen Produktion Verarbeitung

(Betriebsmittel,
Beratung etc)

(Kelterei, Trocknung,

(Obstertrag) Tafelobst)

* Traditionelles AFS Streuobst
* 75% kennen den Begriff und haben positive Assoziationen

Quelle: Philipp, Zander (2024, unverdéffentlicht), Preservation by consumption? Consumers’ associations, knowledge, and willingness to pay for products from traditional orchard meadows



WSK wird vom Kunden definiert

..........................................................................................

* Verbraucherforschung und Marktentwicklung

Vorleistungen Produktion Verarbeitung

(Betriebsmittel,
Beratung etc)

(Kelterei, Trocknung,

(Obstertrag) Tafelobst)

* Traditionelles AFS Streuobst

* 75% kennen den Begriff und haben positive Assoziationen
* 25% glauben, Streuobst ist ,natirlich®
* 2% assoziieren Produkte mit dem Begriff Streuobst @

Quelle: Philipp, Zander (2024, unverdéffentlicht), Preservation by consumption? Consumers’ associations, knowledge, and willingness to pay for products from traditional orchard meadows



WSK wird vom Kunden definie ,(‘
Verbraucherforschungu 4 (0
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AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

..........................................................................................

* Produkte mit Zusatznutzen: Biodiversitit & Okosystemleistungen

Vorleistungen Produktion Verarbeitung

(Betriebsmittel,
Beratung etc)

(Kelterei, Trocknung,

(Obstertrag) Tafelobst)

» Zusatznutzen = Chance fir WTP & USP

- exklusive” Zielgruppe mit besonderen Anspriichen




AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

Quelle: star-trier.de, gruenspecht-saft.de

www.hochstamm-deutschland.de




Quelle: star-trier.de, gruenspecht-saft.de, rewe.de

eland.de




AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

H eraUSfo rderu ngen Vorleistungen Produktion Verarbeitung
(Betriebsmittel, (Obstertrag) (Kelterei, Trocknung,
Beratung etc) & Tafelobst)

Chance ,Zusatznutzen®
= Herausforderung beim Marketing

,OEX SELLS™ => Emotionen sind zentral tir Kaufentscheidung
* Preis, Qualitat, Regionalitat, Natirlichkeit => Marke

Quelle: Hausel (2004)

www.hochstamm-deutschland.de



AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

l |eraUSf0 rderu ng en Vorleistungen Produktion Verarbeitung
(Betriebsmittel, (Kelterei, Trocknung,
(Obstertrag)
Beratung etc) Tafelobst)

- Chance ,Zusatznutzen®
= Herausforderung beim Marketing

-, OEX SELLS®™ => Emotionen sind zentral fur Kaufentscheidung

‘ (y e . y e T . Test mit Marken-
* Preis, Qualitat, Regionalitat, NatUrlichkei,, _  ®indtes ___ Darbietung
65 %

Quelle: Hausel (2004)

www.hochstamm-deutschland.de



AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

l |eraUSf0 rderu ng en Vorleistungen Produktion Verarbeitung
(Betriebsmittel, (Kelterei, Trocknung,
(Obstertrag)
Beratung etc) Tafelobst)

- Chance ,Zusatznutzen®
= Herausforderung beim Marketing

-, OEX SELLS®™ => Emotionen sind zentral fur Kaufentscheidung

Test mit Marken-
* Preis, Qualitat, Regionalitat, NatUrlichkei,, _  ®indtes ___ Darbietung
65 %
e Umwelt, Biodiversitat, OSL etc. wx ——51 % O '

=> kognitive Faktoren o

Pepsi Coke {oleich
Quelle: Hausel (2004) vor vor gut)

www.hochstamm-deutschland.de



AFS Streuobst befriedigt besondere Bediirfnisse

Produktion Verarbeitung
(Obstertrag) (Kelterei, Trocknung,
e Tafelobst)

Herausforderungen o

(Betriebsmittel

Beratung e

Chance ,Zusatznutzen®
= Herausforderung beim Marketing

,OEX SELLS™ => Emotionen sind ze
* Preis, Qualitat, Regionalitét, Natrlichk

* Umwelt, Biodiversitat, OSL etc.
=> kognitive Faktoren!

Quelle: Hausel (2004) vor

www.hochstamm-deutschland.de



Was lernen wir vom AFS Streuobst?

..........................................................................................

Erfolgsfaktoren e R TV R v —

(Betriebsmittel, (Kelterei, Trocknung,
Beratung etc) Unsteriiee) Tafelobst)

* Emotionen nutzen
» Produktinnovationen entwickeln
» Marken aufbauen

* Komplette WSK nutzen

APFEL ¢ BERGAMOTTE

PURER GENUSS AUS 200 APFELSORTEN

033 Liter

Quelle: Streuobstinitiative Hersbrucker Alb e.V.




Was lernen wir vom AFS Streuobst?

..........................................................................................

ErfOIgSfa ktoren Vorleistungen : Produktion , Verarbeitung

(Betriebsmittel, (Kelterei, Trocknung,
Beratung etc) Unsteriiee) Tafelobst)

* Emotionen nutzen

* Produktinnovationen entwickeln
* Marken aufbauen

* Komplette WSK nutzen

=> MACHT ES GEMEINSAM!

APFEL & BERGAMOGTIE
PURER ENUSS
033

ER GENUSS AUS 200 APFELSORTEN
Quelle: Streuobstinitiative Hersbrucker Alb e.V. J LITLE:I‘




Was lernen wir vou

Erfolgsfaktoren

Emotionen nutzen

Produktinnovationen ent ' o

Marken auftbauen
Komplette WSK nutzen
=> MACHT ES GEMEINS,

7

STREUOBST

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V.



Was lernen wir vou

Erfolgsfaktoren
Emotionen nutzen
Produktinnovationen
Marken aufbauen
Komplette WSK n

=> MACHT ES GEMEINS

REUOBST

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V., agroforst-info.de




Was lernen wir vom AFS Streuobst?

Gemeinsam geht alles besser..
Standards & gemeinsame Definitionen erarbeiten
Erzeugerorganisationen entwickeln
Gemeinschaftsmarketing & Kommunikation

WSKs gemeinsam entwickeln => in Markten & Produkten denken

Lobbyarbeit & Forschung (da kann Streuobst von Euch lernen)

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V.

www.hochstamm-deutschland.de



Was lernen wir noch vom AFS Streuobst?

..........................................................................................

Okosystemleistungen kommodifizieren
= WSK

Vorleistungen p - Verarbeitun
X roduktion &
Verla neern (Betriebsmittel, (Kelterei, Trocknung,
d g Beratung etc) WlsieTieg Tafelobst)
un
Markt fiir SO-
NEUE WSKS Gesellschaft Produkte mit
aufbauen Honorierung tiber ZUSATZNUTZEN

Férderung (zB. Zusatznutzen bzw.
Agra-Umwelt-

Programme) OSL als .
PRODUKT e

Zertifikat

Quelle: Hochstamm Deutschland e.V. www.hochstamm-deutschland.de




Traditionelles AFS Streuobst & moderne AFS

Gemeinsam geht alles besser..

Traditionelles AFS Streuobst ist tot, es lebe das moderne AFS?
VERSUS
Traditionelles AFS Streuobst ist das Mak aller Dinge?

BEIDES hat seine Berechtigung
Kein Gegeneinander, MITEINANDER

www.hochstamm-deutschland.de
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Wir freuen uns mit Euch
auf den Tag der Streuobstwiese

25. April 2025

TAG DER
STREUOBST-
WIESE

www.hochstamm-deutschland.de

Hochstamm Deutschland e.V.
Niedenbach 13

72229 Rohrdorf
kontakt(@hochstamm-deutschland.de

www.hochstamm-deutschland.de
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