Tourismus-, Standort-,

Reg\onaler; ttt k\ungv neUIand

Was bringt
Streuobsttourismus?

14. Landesweiter Streuobsttag
Baden-Wiirttemberg - Online

Sophia Philipp

3. November 2020




Was ist Streuobsttourismus?

ssssssss , Standort-,
Regwlor\a nnnnnnnnnnn q neUIand

Form des Reisens, Erlebens und Lernens,
die die Kulturlandschaft Streuobstwiese als touristischen Attraktor,
als Kulisse oder zur Erzeugung von touristischen Produkten heranzieht.

Heimatort bis Ubernachtungs-,
Streuobstwiese Verpflegungsbetriebe etc.

Transport Touristische Infrastruktur

Streuobsttouristisches

Produkt

Sonstige

Attraktor Rahmenbedingungen

Streuobstwiese +
Angebot

Sicherheitssituation,
Krankheiten, Infrastruktur
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Angebotsformen n

sssssss , Standort-,
‘ ' Re‘;lor\a nnnnnnnnnnn q neUIand

Streuobstwiese verstehen

und sehen .
Swﬁimf\m
Fokus Bildung
Beschreibung Natur-/Umweltbeobachtung
Beispiele Lehrpfade, Seminare, Kurse,
Grunes Klassenzimmer,
Schulprojekte etc.
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Angebotsformen n

ssssssss , Standort-,
‘ ' Regwlor\a nnnnnnnnnnn q neUIand

Streuobstwiese aktiv
erleben und genieRen

=
Fokus Erholung
Beschreibung Kérperliche Aktivitat und

Gesunderhaltung

Beispiele Wanderungen, Kutschfahrten
durch die Streuobstwiese etc.
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Angebotsformen n

ssssssss , Standort-,
‘ ' Regwlor\a nnnnnnnnnnn q neUIand

Uber die Streuobstwiese
der Region begegnen

Fokus Botschafter
Beschreibung Bewusstseinsbildung
regionaler Identitat
Beispiele Verkostungen, Markte,
Tage der Offenen Tur,

Most-/Blutenfeste etc.
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Wertschépfung? n_

, Standort-, s
‘ ' Regionalentwicklung neU Iand

Ergebnisse der Masterarbeit (nicht reprasentativ)

 die meisten Anbieter werden gefordert

 (Mit-)Anbieter oft Vereine, 6ffentliche
Institutionen, vereinzelt Betriebe

» Ziele der Anbieter meist weit Uber
Erzielung von Einnahmen hinaus:
Naturschutz, Landschaftserhalt,
Wissensvermittlung, Produktverkauf,
Jugendarbeit, Imagebildung etc.
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Tourismus-, Standort-,
Regionalentwicklung
Gres CoKG

neuland

* Vernetzung und Steigerung der
Kooperationsbereitschaft von Akteuren

* Bewusstseinsbildung fir
regionale Lebensmittel

* Bekanntheit der Region

e Zusammenhang zwischen
Landschaften und deren Nutzung
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Fazit n
a zl Tourismus-, Stani dort-

, S s
‘ ' Regionalentwicklung neU Iand

* Bisher wenig Einkommenszugewinn
durch streuobsttouristische Angebote

*Aber: Potenzial flir streuobsttouristische
Produkte vorhanden:

» Tourismustrends hin zu
Regionalitat, Originalitat,
Erlebnisse in der Natur etc.

» ,Charakterlandschaft” bietet
breite Ansatze (Kulinarik,
Traditionen, Handwerk etc.)
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