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I Streuobst in Zukunft in Szene?
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DEUTSCHLAND

Impuls: Uko;ystemleistungen “als Megathema fiir die
kiinftige Streuobst-Kommunikation?

Karolina Diithorn, Geschaftsstelle Hochstamm Deutschland e.V.



Kontext: Die Mission von Hochstamm Deutschland

Erhalt durch Nutzung!

Erhalt der Streuobstwiesen durch (maglichst) rentable Bewirtschaftung

MEHR Menschen missen MEHR 100 %-Streuobst-Produkte konsumieren

www.hochstamm-deutschland.de



Kontext: Die Mission von Hochstamm Deutschland
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Wie konnen wir das
erreichen?



Erhalt durch Nutzung - Gesamtansatz
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Fotos u. Abb.: Hochstamm Deutschland e.V.
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2019: Abgabe des Antrags ,Der Streuobstanbau in Deutschland als Archiv des kulturellen
Erbes” durch Hochstamm Deutschland e.V. beim zustandigen Ministerium fur
Wissenschaft, Forschung und Kunst Baden-Wiirttemberg in Stuttgart

1,3 Mio. Unterstiitzende aus der Streuobst-Community

2021: Aufnahme des Streuobstanbaus in das Bundesweite Verzeichnis Immaterielles
Kulturerbe der Deutschen UNESCO-Kommission

-> ,Ritterschlag® fiir Streuobst-Akteure als Bewahrer*innen dieser Kulturform

1

www.hochstamm-deutschland.de
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n. Weitergeben

= Unser Eindruck:

Verkniipfung der Begriffe ,Streuobst” und ,Kulturerbe® gelungen
Mediale und politische Aufmerksamkeit durch Argument ,Kulturerbe”

Aufhanger flr verschiedenste Anlasse

Neues Ziel: Internationale Anerkennung und Aufmerksamkeit durch multinationalen Antrag

www.hochstamm-deutschland.de



Erhalt durch Nutzung - Gesamtansatz
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Okosystemdienstleistungen?

Grundgedanke des arbeiungs-
produkte

Konzeptes:

ZusammenspiE| _der kulturell bedeutsame

Leistungen der Okosysteme Leistungen

der Erde und dem Nutzen,
den die Menschen daraus
ziehen

—> direkte und indirekte
Beitrage der Natur zum
menschlichen Wohlergehen

Abb.: Hochstamm Deutschland e.V.
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Wie OSL als ,Megathema* in der Kommunikation
schon funktionieren:

..........................................................................................

* In der Streuobst-Kommunikation finden bereits haufig die Begriffe ,Lebensraum® und
,Biodiversitat" erfolgreich Anwendung => zahlen zu den Basis- bzw. Regulierungsleistungen

Foto: Rudolf Schneider



Warum OSL als ,Megathema“ in der Kommunikation
Sinn machen:

UNITED NATIONS DECADE ON

ECOSYSTEM
RESTORATION

2021-2030

OSL finden Aufmerksamkeit auf politischer Ebene
Biodiversitatsstrategie der EU:

Biodiversitdtsstrategie - Vision und Kernziel

Die Vision ) Welche Indikatoren geben uns Hinweise zum wirksamen Schutz von Leben an
Bis 2050 werden die Biodiversitat der Europaischen Union und die von ihr bereitgestellten Okosystemleistungen - ihr Naturkapital - wegen | and? Und welche Ziele setzt sich die Bundesregierung, das Nachhaltigkeitsziel

des intrinsischen Werts der biologischen Vielfalt und wegen deren essentiellen Beitrags zum menschlichen Wohlergehen und zum 15 in Deutschland voran zu bringen?
wirtschaftlichen Wohlstand geschutzt, bewertet und angemessen wiederhergestellt; dadurch werden die durch einen Rickgang der

Biodiversitat verursachten desastrésen Veranderungen vermieden. Deutschland will:

Das Kernziel

* Artenvielfalt erhalten - Lebensraume schiitzen. Gemessen wird hier die
Bestandsentwicklung von derzeit 51 ausgew3hlten Vogelarten, differenziert nach den
Teilindikatoren Walder, Agrarland, Siedlungen, Binnengew3sser sowie Kiisten und
Meere. Die BestandsgrdRen werden in Relation zur GroRe artspezifischer Zielwerte,

QUE”E' EU die von einem Expertengremium urspriinglich fiir das Jahr 2015 festgelegt wurden,

: gesetzt und auf 100 Prozent normiert. Die gemittelten Zielerreichungsgerade der
einzelnen Vogelarten ergeben jeweils den Indikatorwert fiir die genannten
Lebensriume. Konkretes (vorlaufiges) Ziel: Index (MaRzahl in Prozent) von 100 im
Jahr 2030. Derzeit wird die Hohe dieses Zielwertes im Rahmen eines

Aufhalten des Riickgangs der Biodiversitit und des Abbaus der Okosystemleistungen in der EU bis 2020 und deren Wiederherstellung im

eroStmoglichen Umfang; gleichzeitige Intensivierung des Beitrags der EU zur Vermeidung eines globalen Riickgangs der Biodiversitat.,

Forschungsvorhabens iiberpriift und gegebenenfalls zukiinftig auf Basis der neuen
Erkenntnisse angepasst

W Okosysteme schiitzen, Okosystemdienstleistungen erhalten, Lebensriume

Que”e. Bundesregierung DeUtSChland TN Gemessen wird hier die Eutrophierung (Indikator) durch atmosphirische

Stickstoffeintrage.

www.hochstamm-deutschland.de



Warum OSL als ,Megathema“ in der Kommunikation
Sinn machen:

Wichtiges Ziel: Sichtbarmachtung der Leistungen und des Wertes von Streuobst
Instrument OSL: Chance der Erweiterung, Visualisierung und der Themenverkniipfung

Breite der OSL von Streuobst als Chance zur Ansprache einer breiten Zielgruppe:
* Herkommliche Zielgruppen: Landwirtschaft, Naturschiitzer*innen, Hobbygarter*innen, Keltereien

* Neue Zielgruppen: Tourismus-Branche, Gesundheits-Branche, jiingere Generation, bewusste
Verbraucher*innen

Eine Moglichkeit, um innerhalb und aufSerhalb der Streuobst-Community positiv
fiir Streuobst und die Streuobstprodukte zu werben. i

www.hochstamm-deutschland.de



Sie sind gefragt:
Wie setzen wir Streuobst in Zukunft in Szene?

Anregungen zur Diskussion
Wie schitzen Sie die Eignung der OSL als ,Megathema“ fiir die Streuobst-Kommunikation ein?
Wie schaffen wir die Platzierung von OSL in der breiten Kommunikation?

Wie konnen wir das Thema OSL méglichst gemeinsam kommunizieren, um breite Aufmerksamkeit zu
erzielen?

Welche weiteren ,Megathemen® fallen lhnen ein?
Was ist in der Streuobst-Kommunikation grundsatzlich zu beachten?
Wie kénnen sich die Streuobst-Akteure in ihrer Kommunikation gegenseitig unterstiitzen?

Mit welchen Ansatzen erreichen wir Menschen aufterhalb der Streuobst-Community besser?

www.hochstamm-deutschland.de
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